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Бай му хан бе то ва Э.Е.,  
Ашир бе ко ва Л.Ж., Та жиева С.К.

Сов ре мен ное сос тоя ние  
и перс пек ти вы раз ви тия  

рек лам но го рын ка в Ка за х стане

В статье расс мот ре ны тен ден ции раз ви тия ка за хс танс ко го рек
лам но го рын ка, про ве ден ана лиз ос нов ных по ка за те лей рын ка рек
ла мы, пред ло же ны ре ко мен да ции по его раз ви тию. Ана лиз ди на ми
ки объе мов рек лам но го рын ка расс мот рен в срав не нии с ми ро вы ми 
тен ден циями. Так же да на оцен ка рек лам но го рын ка по ко ли че ст ву 
рек ла мо да те лей, по наибо лее вост ре бо ван ным ка те го риям то ва ров 
и ус луг и в раз ре зе раз лич ных но си те лей рек ла мы. Выяв ле ны осо
бен нос ти ка за хс танс ко го рек лам но го рын ка и ос нов ные тен ден ции 
его сов ре мен но го раз ви тия. Оп ре де ле ны ос нов ные нап рав ле ния 
даль нейше го раз ви тия рын ка рек ла мы. Необ хо ди мо раз ви вать ры
нок за счет уве ли че ния объе мов рек ла мы и за счет рос та стои мос ти 
собст вен но го рек лам но го прост ранс тва, уве ли чи вать тех но ло ги чес
кие воз мож нос ти по лу че ния, хра не ния и ис поль зо ва ния рек ла мы во 
все воз рас тающих объе мах, соз да вать воз мож нос ти рос та ис поль зо
ва ния рек ла мы в эко но ми ке, по ли ти ке, куль ту ре, на ра щи вать бюд жет 
ве ду щих ли де ров на рек лам ном рын ке, а так же дать воз мож нос ть 
прод ви же нию брен дов сред них и мел ких рек ла мо да те лей.

Клю че вые сло ва: рек лам ный ры нок, рек лам ная дея тель ность, 
рек лам ные ус лу ги, средс тва мас со вой ин фор ма ции, ме ди ары нок, 
мар ке тинг, рек ла мо да тель.
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The article examines trends in the development of Kazakhstan’s adver
tising market, the analysis of the main indicators of the advertising market, 
the recommendations for its development. Analysis of the dynamics of vol
umes of the advertising market is considered in comparison with the global 
trends. Also assessed the advertising market in the number of advertisers 
on the most popular categories of goods and services in the context of a 
variety of media advertising. The features of the Kazakh advertising market 
and its main trends of modern development. The main directions of further 
development of the advertising market. It is necessary to develop the market 
by increasing the volume of advertising and due to the rising cost of their 
own advertising space, increase the technological capabilities of produc
tion, storage and use of advertising in increasing volumes, create growth 
opportunities use of advertising in the economy, politics, culture, leading to 
increase the budget of the leaders in the advertising market and also give an 
opportunity to promote brands of medium and small advertisers.
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Қа зақ стан да ғы жар на ма  
на ры ғы ның қа зір гі жағ дайы 

жә не да му бо ла ша ғы

Бұл ма қа ла да қа зақ стан дық жар на ма на ры ғы ның да му тен ден
цияла ры қа рас ты рыл ды, жар на ма на ры ғы ның не гіз гі көр сет кіш те рі 
бой ын ша тал дау жүр гі зі ліп, оны да мы ту жө нін де ұсы ныс тар жа сал
ды. Жр на ма лық на рық кө лем де рі нің ди на ми ка сын тал дау әлем дік 
тен ден циялар мен са лыс тыр ма лы түр де жүр гі зіл ді. Со ны мен қа тар, 
жар на ма бе ру ші лер дің са ны, та ву ара лар мен қыз мет тер дің ең сұ ра
ны мы бар ка те го рияла ры жә не түр лі жар на ма та сы мал дау шы ла ры 
бой ын ша жар на ма на ры ғы на ба ға бе ріл ді. Қа зақ стан дық жар на ма 
на ры ғы ның ерек ше лік те рі жә не қа зір гі да му ын да ғы не гіз гі тен ден
цияла ры ай қын дал ды. На рық ты жар на ма кө лем де рін арт ты ру мен 
мен шік ті жар на ма лық ке ңіс тік құ ны ның өсуі нің есе бі нен да мы ту, 
өсің кі кө лем де гі жар на ма ны алу дың, сақ тау дың жә не пай да ла ну дың 
тех но ло гиялық мүм кін дік те рін арт ты ру, жар на ма ны эко но ми ка да, 
сая сат та, мә де ниет те пай да ла ну ын арт ты ру мүм кін дік те рін жа сау, 
жар на ма на ры ғын да ғы же тек ші көш бас шы ла ры ның бюд же тін арт ты
ру, со ны мен қа тар ор та жә не ша ғын жар на ма бе ру ші лер дің бренд те
рін жыл жы ту мүм кін ді гін бе ру қа жет. 

Түйін  сөз дер: жар на ма на ры ғы, жар на ма лық қыз мет, жар на ма 
қыз мет те рі, бұ қа ра лық ақ па рат құ рал да ры, ме ди ана рық, мар ке тинг, 
жар на ма бе ру ші. 
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Ак ту аль нос ть исс ле до ва ния рек лам но го рын ка обус лов ле на 
рас ту щей кон ку рен цией то ва роп роиз во ди те лей в ка че ст вен но 
но вых ус ло виях ми ро во го хо зяй ст вен но го раз ви тия. Дан ные 
фак то ры ак ту али зи руют проб ле му прод ви же ния то ва ров и ус-
луг на рын ки, а вмес те с этим – ис поль зо ва ние рек ла мы для 
кон ку ре нт но го по зи циони ро ва ния ком па ний. Се год ня ком му-
ни ка тив ная по ли ти ка в це лом, а так же проб ле мы раз ра бот ки 
рек лам ных ст ра те гий ком па ний за ни мают од но из цент раль ных 
мест в их мар ке тин го вых кон цеп циях. Это объяс няет ся тем, что 
рек лам ная дея тель ность по своему сущ ност но му со дер жа нию 
выс ту пает важ ней шей час тью мар ке тин го вой по ли ти ки ком па-
нии, ока зы вая за мет ное влия ние на ее по зи циони ро ва ние на це-
ле вых рын ках. 

Ры нок рек лам ных ус луг в Рес пуб ли ке Ка за хс тан в не дав нем 
прош лом на хо дил ся на дос та точ но низ ком уров не раз ви тия. 
Ос нов ную до лю ус луг пре дос тав ля ли ре гиональ ные ком па нии, 
ко то рые ра бо та ли над те ку щи ми воп ро са ми и не за ду мы ва лись 
о дол гос роч ном пла ни ро ва нии. Сей час в Ка за хс тан при хо дят 
но вые ме диакор по ра ции, ко то рые во мно гом эф фек тив нее мел-
ких ком па ний. Кон ку рен ция сре ди произ во ди те лей дос та точ но 
жест кая, вс ледс твие че го боль шинс тво ком па ний бо лее серь ез-
но от но сят ся к проб ле мам прод ви же ния своих про дук тов. В це-
лом рек лам ный ры нок Ка за х стана яв ляет ся треть им по объему 
на тер ри то рии ст ран СНГ пос ле Рос сии и Ук ра ины. Бла го да ря 
появ ле нию круп ных иг ро ков на рын ке рек лам ных ус луг, от ме-
чает ся рас ши ре ние по пу ляр ных ти пов рек ла мы. 

Тща тель но изу чив тен ден ции, исс ле до ва тель ская ком па ния 
«TNS Central Asia» приш ла к вы во ду, что для мно гих рек ла мо-
да те лей са мым пред поч ти тель ным мес том раз ме ще ния ин фор-
ма ции ос тает ся те ле ви де ние (ри су нок 1). 

Так, по ста тис ти ке 2014 го да бо лее од ной тре ти рек ла мы 
при хо ди лось на ТВ, а толь ко 5,7% пре дос тав ля лось на руж ной 
рек ла ме, ос таль ные ви ды за ни ма ли еще мень шие до ли рын ка.

Ди на ми ка объе мов рек лам но го рын ка в Ка за х стане соот ве-
тс твует тен ден циям ми ро во го рек лам но го рын ка. Вы рос ла до ля 
те ле ви де ния за пос лед ние 7 лет – с 58% до 64%. По рек ла ме в 
Ин тер не те наб лю дает ся рост (от 0,3% в 2008 го ду до 4,2% в 
2014), по рек ла ме в прес се – сни же ние на 10%. По мне нию экс-

СОВ РЕ МЕН НОЕ  
СОС ТОЯ НИЕ  

И ПЕРС ПЕК ТИ ВЫ  
РАЗ ВИ ТИЯ  

РЕК ЛАМ НО ГО РЫН КА  
В КА ЗА Х СТАНЕ
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пер тов, Ка за хс тан пов то ряет ми ро вые тен ден ции 
за не боль шим иск лю че нием – у нас тра ди ци он но 
вы ше до ля те ле ви де ния в зат ра тах рек ла мо да те-
лей. То есть, ес ли в ми ре она сос тав ляет око ло 40 
про цен тов, то в Ка за х стане дос та точ но боль шую 
до лю – 64-62%. Так же осо бен ностью ка за хс-

танс ко го рек лам но го рын ка яв ляет ся то, что Ин-
тер нет рас тет быст ры ми тем па ми – при мер но в 
14 раз с на ча ла су ще ст во ва ния Ин тер не та. Од на-
ко, по срав не нию со не ко то ры ми ст ра на ми СНГ 
это низ кий по ка за тель, так как там до ля рек ла мы 
в Ин тер не те сос тав ляет око ло 10%. 

0

20

40

60

80

100

120

200

0

1

2

5

8г. 200

0,3 06
11 1

25 2

58 6

Интернет

09г. 201

0,7 16
10

20

63

Радио

10г. 201

1,46
11

19

63

о Нар

11г. 201

1,86
12

18

62

ружная рекла

12г. 201

2,46
12

17

62

ама П

13г. 20

3,25
13

16

62

Пресса

14г.

4,2
6
12

15

64

ТВ
 

Ри су нок 1 – Ди на ми ка объе мов рек лам но го рын ка за пе ри од 2008-2014 гг., %

За расс мат ри ваемый пе ри од до ля те ле ви де-
ния вы рос ла на 26%, на руж ной рек ла мы – на 
25%, ра дио – на 9%, рас хо ды на рек ла му в прес-
се сок ра ти лись на 33%. Тем пы же рос та рек ла-
мы в Ин тер нет ог ром ны – уве ли че ние на 1678%. 
Но рек ла мо да те ли по ни мают, что в нас тоящее 
вре мя те ле ви де ние по-преж не му са мое дос туп-
ное сре ди ауди то рии ме диа, са мое оп ти маль ное 
с точ ки зре ния ка че ст ва кон так та, вок руг те ле-
ви де ния соз да на сре да, в ко то рой зак лю чают ся 
про фес сио наль ные сдел ки. Рек ла мо да те ли от-
дают это му долж ное и про дол жают ин вес ти ро-
вать свои день ги. Тен ден ция та ко ва, что по ка 
Ин тер нет не предс тав ляет ни ка кой уг ро зы для 
те ле ви де ния, хо тя дан ный воп рос и вы зы вает 
бур ные об суж де ния.

Ана лиз ко ли че ст ва рек ла мо да те лей по ка зал, 
что об щее чис ло рек ла мо да те лей во всех СМИ 
в 2014 го ду сос та ви ло 3920, что на 9,8% мень-
ше по ка за те ля 2013 го да. Уве ли че ние ко ли че-
ст ва рек ла мо да те лей на ТВ сос та ви ло 1,8%, в 
на руж ной рек ла ме – 4,5%, умень ше ние ко ли че-
ст ва рек ла мо да те лей на ра дио сос та ви ло 4,1%, в 
прес се – 16,6%.

67% бюд же та рек лам но го рын ка при хо дит ся 
на ТОП-50 рек ла мо да те лей. В 2014 го ду ком па-
ния MARS прак ти чес ки сох ра ни ла рек лам ный 
бюд жет на уров не 2013 го да (сни же ние сос та ви-
ло 1.6%) и сох ра ни ла пер вую по зи цию. Ком па-
ния Procter&Gamble так же сох ра ни ла рек лам ный 
бюд жет на уров не 2013 го да (сни же ние сос та ви-
ло 1.5%) и сох ра ни ла вто рую по зи цию. Ком па-
ния Unilever в 2014 го ду уве ли чи ла рек лам ный 
бюд жет на 28.6% по срав не нию с 2013 го дом и 
за ня ла 3 по зи цию. ТОП – 50 в 2014 го ду по пол-
ни ли рек ла мо да те ли Janssen-Cilag, Ев ра зийс кий 
Банк, Pepsico, Astellas, Wimm-Bill-Dann, Ле бе дя-
нс кий, Olx.kz, Сан доз Фар мась юти калс Д.Д.

В мае 2014 го да ком па ния TNS за пус ти ла 
проект по мо ни то рин гу при су тс твия рек ла мы 
на Ин тер нет сайт ах на ос но ве та ких по ка за те лей 
как ко ли че ст во ис поль зуе мых Ин тер нет сайт ов, 
пе ри од при су тст вия, ко ли че ст во бан не ров. Ре-
зуль та ты мо ни то рин га выяви ли, что в ТОП-10 
рек ла мо да те лей в Ин тер не те вхо дят:

Global Building Contract,
Astana Motors,
Ба зис-А,
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K Cell,
Каз Ком мер цБанк,
Chevron,
Kar-Tel,
Toyota Motor Corporation
Volkswagen

Ка зах те ле ком.
Ана лиз ТОП-10 ка те го рий то ва ров и ус луг 

по ка зал, что ли ди рующую трой ку в 2014 го ду 
(как и в 2013 го ду) сос та ви ли сле дующие ка те го-
рии: «Про дук ты пи та ния», «Ус лу ги», «Пар фю-
ме рия, кос ме ти ка и лич ная ги гиена» (ри су нок 2). 

 
Ри су нок 2 – ТОП-10 ка те го рий рек ла ми руемых то ва ров и ус луг в 2014 го ду

Как вид но из ри сун ка, все го на ТОП-10 ка те-
го рий при хо дит ся 94% рек лам но го рын ка. В сек-
тор «Ос тальные» вхо дят «Из де лия ав топ ро мыш-
лен нос ти» (1,5%), «Бы то вая тех ни ка» (1,5%), 
«Вы чис ли тель ная и ко пи ро валь ная тех ни ка» 
(0,6%) и дру гие.

 Для бо лее пол но го предс тав ле ния тен ден-
ций, ск ла ды вающих ся на ка за хс танс ком рын ке 
рек ла мы, це ле со об раз но про вес ти ана лиз рек-
лам ных бюд же тов в раз ре зе раз лич ных но си те-
лей рек ла мы. По дан ным Ranking.kz, в 2014 го ду 
(как и в 2013 го ду) пер вую трой ку на циональ-
ных ТВ ка на лов по до ле рек лам ных бюд же тов 
сос тав ляют Пер вый ка нал Ев ра зия, 31 ка нал, 
КТК. В трой ке ли де ров на Ра дио – Русс кое ра-
дио, Ра дио Рет ро, Love Radio. Ли ди рующие по-
зи ции по прив ле чен но му бюд же ту в Прес се за-
ни мают еже ме сяч ный жур нал Harper’s Bazaar, 
еже не дель ные га зе ты «Ка ра ван», «Плюс».

В 2014 го ду наибо лее вост ре бо ван ны ми 
(по ко ли че ст ву за ня тых сто рон) яв ляют ся сле-
дующие ви ды конст рук ций на руж ной рек ла мы: 
Billboard, Bus shelter, Lamppost sign. В 2014 го-
ду (май-де каб рь) пер вую трой ку Ин тер нет сайт-
ов по ко ли че ст ву рек ла мо да те лей сос та ви ли 
Kolesa.kz, Nur.kz, Krisha.kz

Де лая вы во ды, необ хо ди мо от ме тить, что 
бу ду щее рын ка рек ла мы в Ка за х стане до воль но 
по зи тив но. Это свя за но с тем, что мест ный ры-
нок не пе ре на сы щен и го тов пот реб лять по-нас-
тояще му креа тив ные ра бо ты, осо бен но, ес ли они 
сде ла ны в Ка за х стане. Про фес сио наль ная рек ла-
ма, предс тав лен ная ка за хс танс ки ми рек ла мо да-
те ля ми,  стано вит ся за мет ны ми и сра зу же прив-
ле кает к се бе вни ма ние.

Как по ка зал про ве ден ный крат кий ана лиз 
сов ре мен но го сос тоя ния рек лам но го рын ка в 
РК, в нас тоящее вре мя рек лам ная дея тель ность 
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в рес пуб ли ке на чи нает ак ти ви зи ро вать ся. В ос-
нов ном про цесс идет внут ри круп ных и сред них 
го ро дов, в об ла ст ных и рай он ных цент рах. Сов-
ре мен ная рек ла ма в Ка за х стане пе ре жи вает этап 
своего  станов ле ния, то есть идет ак тив ный про-
цесс поз на ния прин ци пов рек лам но го биз не са.

По прог но зам спе циалис тов, уже в этом го ду 
на ка за хс танс ком рын ке поя вит ся мно го но вых 
иг ро ков, и ско рее все го, это бу дут ком па нии из 
Рос сии, Бе ло рус сии, ев ро пейс ких и арабс ких ст-
ран. 

Спо соб ность к быст ро му ох ва ту са мых ши-
ро ких ауди то рий, вла де ние тех но ло ги чес ким 
под хо дом проек ти ро ва ния прев ра щает рек ла му 
в важ ный фак тор, транс фор ми рующий всю сис-
те му произ во дс тва. Как средс тво транс ля ции 
куль турной ин фор ма ции она вы пол няет проек-
тив ную роль в ус воении лич ностью цен нос тей 
куль ту ры в куль турном об ме не и в ее конк-
рет ных об ще ст вен ных ти по вых прояв ле ниях. 
Рек ла ма проеци рует ин фор ма цию, а опос ре до-
ван но че ло ве ка и об ще ст во. Об ра щаясь к пов-
сед нев ным сфе рам по ве де ния, рек ла ма ут ве рж-
дает по нят ные и сте реотип ные предс тав ле ния 
о че ло ве чес ких от но ше ниях, не тре буя от че-
ло ве ка уси лий на преодо ле ние са мо го се бя она 
об ра щает ся к жиз нен ным инс тинк там, сра ба ты-
ваю щим как ус ло вия пос тоян но го жиз нео бес-
пе че ния.

Ис хо дя из то го, что рек ла ма имеет боль шое 
влия ние на об ще ст во, необ хо ди мо даль нейшее 
раз ви тие и рас ши ре ние ка за хс танс ко го рын ка 
рек ла мы. Учи ты вая пси хо ло ги чес кие за ко но-
мер нос ти и ме ха низ мы, мож но серь ез ным об-
ра зом влиять на эф фек тив нос ть рек лам ной ком-
му ни ка ции, не уве ли чи вая зат рат и не ус лож няя 
тех но ло гию ее произ во дс тва. Пси хо ло ги чес ки 
под хо дить к соз да нию рек лам ной про дук ции: 
пси хо ло ги чес кая экс пер ти за рек ла мы и фир мен-
ной ат ри бу ти ки поз во лит усо вер шенс тво вать 
ме ха низм воз дейст вия на пот ре би те ля. Гра мот-
но выст роен ная рек лам ная по да ча не га ран ти-
рует стоп ро це нт но го мар ке тин го во го ус пе ха, но 
по мо гает из бе жать неп ред ви ден ных про ва лов, 
выз ван ных пси хо ло ги чес ки ми ошиб ка ми в сфе-
ре суг гес тив ной функ ции рек ла мы.

Необ хо ди мо раз ви вать ры нок за счет уве-
ли че ния объе мов рек ла мы и за счет рос та стои-

мос ти собст вен но го рек лам но го прост ранс тва, 
уве ли чи вать тех но ло ги чес кие воз мож нос ти по-
лу че ния, хра не ния и ис поль зо ва ния рек ла мы во 
все воз рас тающих объе мах, соз да вать воз мож-
нос ти рос та ис поль зо ва ния рек ла мы в эко но-
ми ке, по ли ти ке, куль ту ре, на ра щи вать бюд жет 
ве ду щих ли де ров на рек лам ном рын ке, а так же 
дать воз мож нос ть прод ви же нию брен дов сред-
них и мел ких рек ла мо да те лей, для че го необ хо-
ди мо сни же ние це ны на рек лам ные ус лу ги.

Рек ла мо да те лям необ хо ди мо под хо дить к 
раз ра бот ке рек лам но го проек та про фес сио наль-
но, прояв ляя гиб кость в ра бо те с клиен том. В 
ра бо ту рек лам ных агент ств нуж но прив ле кать 
вы со кок ва ли фи ци ро ван ных сот руд ни ков и ис-
поль зо вать раз ви тое сис тем ное обу че ние своего 
пер со на ла, пе ре ни мать опыт эф фек тив но го ст ра-
те ги чес ко го пла ни ро ва ния, рас ши рять воз мож-
нос ти прод ви же ния то ва ра на рын ке рек ла мы, 
учить ся выст раи вать взаимоот но ше ния с клиен-
та ми на всех уров нях.

Та ким об ра зом, мож но сде лать сле дующие 
вы во ды: 

Наибо лее вост ре бо ван ным яв ляет ся те ле-
ви де ние, ме ди ары нок сфор ми ро ван, в на ли чии 
боль шое ко ли че ст во как уни вер саль ных, так 
и сег мен ти ро ван ных по це ле вым ауди то риям 
СМИ.

Наб лю дает ся ак тив ный рост объе мов Ин-
тер нет-рек ла мы и чис ла предп рия тий, предс-
тав лен ных в се ти. Пе чат ных СМИ в Ка за х стане 
 стано вит ся боль ше, но их об щий ти раж поч ти не 
рас тет. Ауди то рия пе чат ных СМИ не толь ко не 
рас тет, но да же сок ра щает ся, и мно гие рек ла мо-
да те ли пе ре ра сп ре де ляют свои бюд же ты в поль-
зу те ле ви де ния.

От рас ле вая ст рук ту ра ка за хс танс кой рек ла-
мы схо жа во мно гом с за пад ной. На на шем рын-
ке на чи нают дея тель ность та кие тра ди ци он ные 
для За па да рек ла мо да те ли, как го су да рс тво с со-
ци аль ной рек ла мой и фи нан со вый сек тор (преж-
де все го бан ки). 

Для рас ши ре ния и раз ви тия ка за хс танс ко-
го рын ка рек ла мы пред ла гает ся боль ше вни ма-
ние уде лять круп ным про мыш лен ным от рас лям, 
прод ви гать брен ды сред них и мел ких рек ла мо-
да те лей, по вы шать про фес сио наль ные ка че ст ва 
сот руд ни ков рек лам ных агент ств.
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Бай му хан бе то ва Э.Е. и др.
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