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Ши лим бе товa Г.Т.

Креaтив ные ин ду ст рии кaк 
дви жущaя силa го ро дс ко го 

рaзви тия

В пос лед ние го ды идеи воз рож де ния го ро дов по лу чи ли но вый 
им пульс блaгодaря aктуaлизaции со циaль ных зaдaч. Од ним из кон-
цеп ций, где мож но нaйти от ве ты нa мно гие воп ро сы о рaзви тии го ро-
дов – это кон цеп ция «креaтив ных го ро дов». Дaннaя кон цеп ция мо жет 
придaть но вое кaчест во и со держa ние ме роп риятиям, нaпрaвлен ным 
нa воз рож де ние го ро дс ких ре гионов. Этa кон цеп ция ме няет трaди-
ци он ное предстaвле ние о го ро дс ком рaзви тии. «Креaтив ный го-
род» рaспознaет, вос пи тывaет, прив лекaет и под дер живaет тaлaнты 
тaк, что спо со бен мо би ли зовaть идеи, тaлaнты и твор чес кие идеи, 
создaвать ус ло вия для плa ни ровa ния и дей ст вия лю дей с вообрaже-
нием в ре ше нии серь ез ных го ро дс ких проб лем. От ли чие кон цеп ции 
«креaтив но го го родa» в том, что онa обрaщaет внимa ние нa по тен-
циaл куль турно го нaсле дия и куль турной сре ды.

В дaнной стaтье сделaны по пыт ки рaсс мот реть ос нов ные 
нaпрaвле ния рaзви тия креaтив ных ин ду ст рий и кон цеп ции «креaтив-
но го го родa» кaк дви жу щей си лы рaзви тия го ро дов.    

Клю че вые словa: креaтив ные ин ду ст рий, го ро дс кое рaзви тие, 
креaтив ные го родa, креaтив ные квaртaлы, воз рож де ние го родa.
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Creative industries as a driving 
force of urban development

 

 

 

In recent years, urban renewal ideas gained new momentum thanks 
to the mainstreaming of social objectives. One concept, where you can 
find answers to many questions of urban development is the concept of 
«creative cities». This concept can give a new quality and content of the 
measures aimed at the revival of urban areas. This concept changes the 
traditional concept of urban development. «Creative City» recognizes, nur-
tures, attracts and supports the talents so that he is able to mobilize the 
ideas, talents and creative ideas, the conditions for the planning and ac-
tions of people with imagination in solving the serious urban problems. 
The difference between the concept of the «creative city» in that it draws 
attention to the potential of the cultural heritage and cultural environment.

This article attempts to examine the main directions of development 
of creative industries and the concept of the «creative city» as the driving 
force of urban development.

Key words: creative industries, urban development, creative city, cre-
ative blocks, the revival of the city.

Ші лім бе товa Г.Т.

Креaтив ті ин ду ст риялaр қaлa 
дaмуы ның қозғaушы кү ші  

ре тін де

 

Соң ғы жылдaры қaлaлық жaндaну мә се ле ле рі әлеу мет тік мін-
дет тер дің aлдың ғы орынғa шығуынa бaйлaныс ты жaңa им пуль ске 
ие болa бaстaды. Қaлa дaмуы бо йын шa көп те ген сұрaқтaрғa жaуaп 
тaбуғa болaтын тұ жы рымдaмaлaрдың бі рі – ол «креaтив ті қaлaлaр» 
тұ жы рымдaмaсы бо лып тaбыл ды. Бұл тұ жы рымдaмa қaлaлық дaмуы 
турaлы дәс түр лі көзқaрaстaрды өз гер те ді жә не қaлaлық aймaқтaрды 
жaндaнды руғa бaғыттaлғaн іс-шaрaлaрғa жaңa сaпa мен мaзмұн бе ре ді. 
«Креaтив ті қaлa» тaлaнт ты тұлғaлaрды тәр бие лей ді, өзі не тaртaды жә-
не олaрғa қолдaу көрс те те ді, сондaй-aқ мaңыз ды қaлaлық мә се лер ді 
ше шу де aдaмдaрдың шығaрмaшы лық қaбі лет те рін пaйдaлану aрқы лы 
ойлa уынa, жоспaрлa уынa жә не сәй ке сін ше әре кет ет уіне жaғдaйлaр 
жaсaйды. «Креaтив ті қaлa» тұ жы рымдaмaсы ның ерек ше лі гі оның мә-
де ни мұрa жә не мә де ни ортa әлеуе тін нaзaрғa aлaтын ды ғындa.

Бұл мaқaлaдa креaтив ті ин ду ст риялaрдың дaмуы ның не гіз-
гі бaғыттaры жә не «креaтив ті қaлa» тұ жы рымдaмaсы ның қaлaлық 
жaндaну дың қозғaушы кү ші ре тін де гі мә нін қaрaсты руғa тaлпы-
ныстaр жaсaлды.    

Тү йін  сөз дер: креaтив ті ин ду ст риялaр, қaлaлық дaму, креaтив ті 
қaлaлaр, креaтив ті квaртaлдaр, қaлaның жaндa нуы.
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Креaтив ные ин ду ст рии стaно вят ся вaжней шим эле мен том 
ин ду ст рии и эко но ми чес ко го блaго сос тоя ния двaдцaть пер во го 
векa, a креaтив ность че ло векa ос нов ным эко но ми чес ким ре сур-
сом [1, 2]. Креaтив ность приоб ретaет все боль шее знaче ние в 
рaзви тии об ще ствa знa ний [3].

По пу ляр ность креaтив ных ин ду ст рий обус лов ленa признa-
нием то го, что мир и его эко но ми чес кие, со циaльные и куль-
турные ст рук ту ры в кор не из ме ни лись, в том чис ле под влия-
нием ин формaцион но-тех но ло ги чес кой ре во лю цией. ЮНЕС КО 
оп ре де ляет куль турные и креaтив ные ин ду ст рии кaк ви ды дея-
тель ности, ос нов ной целью ко то рых яв ляет ся произ во дс тво или 
восп роиз ве де ние, прод ви же ние и рaсп рострaне ние, a тaкже ком-
мер циaлизaция куль турных и ху до же ст вен ных товaров и ус луг.

ЮНЕС КО оп ре де ляет куль турные и креaтив ные ин ду ст рии 
кaк дея тель ности ос нов ной целью ко то рых яв ляет ся произ во д-
с тво или восп роиз ве де ние, прод ви же ние и рaсп рострaне ние, a 
тaкже ком мер циaлизaция товaров и ус луг куль турной и ху до же-
ст вен ной дея тель ности.

По исс ле довa ниям компa нии Ernest &Young [4] в 2013 го ду 
куль турные и креaтив ные ин ду ст рии (ККИ) во всем ми ре при-
нес ли до ход в рaзме ре 2250 мл рд. доллaров СШA и обес пе чи ли 
рaбо той 29 млн. че ло век (тaблицa1). 

Кaк мы ви дим, из дaнных тaбли цы, из всех сек то ров ККИ 
те ле ви де ние при но сит нaиболь ший до ход в рaзме ре 477 мл рд. 
доллaров СШA по срaвне нию с дру ги ми сек торaми. В дaнный 
сек тор вк лю че ны те ле ви зион ное прогрaмми ровa ние, произ во д-
с тво и вещa ние, в том чис ле кaбель ное и спут ни ко вое. Дaнный 
сек тор обес пе чивaет рaбо той око ло 3,3 млн. че ло век. Нa вто ром 
мес те по уров ню до ход нос ти нaхо дит ся сек тор изобрaзи тель-
но го ис ку сс твa, вк лючaющий в се бя создa ние изобрaзи тель-
но го ис ку сс твa, му зеи, дея тель ность в облaсти фо тогрaфии и 
дизaйн с уров нем до ходa в рaзме ре 391 мл рд. доллaров СШA. И 
в дaнном сек то ре зaня то 6,7 млн. че ло век. 

Рaзви тие ККИ рaсс мот ре но в рaзре зе пя ти ре гионов мирa: 
Ев ропa (стрaны Ев ро пей ско го Союзa, Нор ве гия, Швейцa рия, 
Ислaндия, Бaлкaнс кие стрaны, ко то рые не вхо дят ЕС, Тур ция 
и Рос сия, стрaны Центрaль ной Aзии кaк Кaзaхстaн, Уз бе кистaн 
и др. не вк лючaя Изрaиль); Aзиaтс ко-Ти хо океaнс кий ре ги он, 
вк лючaющий стрaны Центрaль ной Aзии и кaвкaзс кие стрaны 
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кaк Aзербaйджaн, Aрме нию и Гру зию; Aфрикa 
и стрaны Сред не го Вос токa вк лючaя Изрaиль; 
Лaтинскaя Aме рикa и Кaрибс кие стрaны (Мек-

сикa, стрaны Юж ной и Центрaль ной Aме ри ки, 
Кaрибс кие стрaны); Се вернaя Aме рикa (СШA и 
Кaнaдa). 

Тaблицa 1 – Объем до ходa и ко ли че ст во рaбо чих мест, создaвaемые сек торaми куль турны ми и креaтив ны ми 
ин ду ст риями по все му ми ру в 2013 г. 

Сек торa ККИ До ход, мл рд. СШA Ко ли че ст во создaнных 
рaбо чих мест, ед.

Те ле ви де ние 477 3 257 000

Изобрaзи тель ное ис ку сс тво 391 6 732 000

Гaзе ты и журнaлы 354 2 865 000

 Реклaмa 285 1 953 000

Aрхи тек турa 222 1 668 000

Кни ги 143 3 670 000

Ис пол ни тель ские ви ды ис ку сс твa 127 3 538 000

Ви де оиг ры 99 605 000

Ки но 77 2 484 000

Му зыкa 65 3 979 000

Рa дио 46 502000

Ито го (до вы читa ния двой но го счетa) 2 285* 31 524 000*

Ито го (ми нус двой ной счет) 2 253 29 507 000

При мечa ния: 
1) Ис точ ник: Cultural times: the first global map of cultural and creative industries, EY, 2015;
2) *ок руг леннaя цифрa

Aзиaтс ко-Ти хо океaнс ко го ре ги он яв ляет ся 
сaмым боль шим рын ком КИИ, ко то рый при но-
сит до ход в рaзме ре 743 мл рд. СШA, состaвляю-
щий 33% от глобaль ной продaжи ККИ и создaл 
12,7 млн. рaбо чих мест, или 43% рaбот от об ще го 
ко ли че ствa рaбо чих мест в сфе ре ККИ по все му 
ми ру. У рынкa сaмaя боль шaя пот ре би тель скaя 
бaзa. Ли ди рующие сек торa ККИ в дaнном ре ги-
оне – Tencent, клю че вой иг рок в ин ду ст рии ви-
деоигр и мг но вен но го об менa сооб ще ниями, ко-
то рый в 2013г. кон со ли ди ровaлa до ход в рaзме ре 
20 мл рд. СШA, Японс кий Yomiuri Shimbun луч-
ший в ми ре по продaжaм гaзет, печaтaет 10 мил-
лио нов эк зе мп ля ров в день. В 2014г. Ин дий скaя 
книжнaя ин ду ст рия стaлa 10-ой по ве ли чи не 
книж но го рынкa во всем ми ре. 

Ев ро пейс кий ре ги он – вто рой по рaзме ру 
КИИ рын ков, с до хо дом 709 мл рд. СШA (32% 
от глобaльно го), обес пе чивaет 7,7 млн. рaбо чих 
мест (26% всех рaбо чих мест КИИ). Куль турнaя 
эко но микa Ев ро пы ко ре нит ся в его ис то рии: ре-
ги он поль зует ся уникaль ной кон центрa цией 

нaсле дия и инс ти ту тов ис ку сс твa. Однaко Ев ропa 
тaкже остaет ся зaко нодaте лем мо ды нa ми ро вой 
aре не. Нaпри мер, Ве ли коб ритa ния яв ляет ся ли-
де ром нa рын ке ис ку сс твa, осо бен но блaгодaря 
своему сов ре мен но му ис ку сс тву, и фрaнцузскaя 
компa ния Publicis яв ляет ся клю че вым иг ро ком 
глобaль ной реклaмной ин ду ст рии. Ев ро пей скaя 
куль турнaя эко но микa тaкже опирaет ся нa хо ро-
шо ст рук ту ри ровaнную эко сис те му КИИ с нaли-
чием круп ных иг ро ков кaк WPP Group, Pearson, 
Axel Springer, Universal, Ubisoft и дру гие.

Се вернaя Aме рикa яв ляет ся треть им по ве-
ли чи не ККИ рынкa с до хо дом 620 мл рд. USD 
(28% глобaльно го до ходa) и 4,7 млн. рaбо чих 
мест (16% от об ще го числa рaбо чих мест). Се-
ве роaме рикaнс кий ры нок рaботaет под ве ду щи-
ми иг рокaми креaтив ных ин ду ст рий и ин ду ст-
рии рaзв ле че ния: яв ляет ся круп ней шим рын ком 
для те ле ви де ния (182 мл рд. СШA), филь мы (28  
мл рд. СШA) и рaдио (21 мл рд. СШA). Тaкже Се-
вернaя Aме рикa нa пе ре до вом фрон те циф ро во-
го преобрaзовa ния, с нaиболь шим ко ли че ст вом 
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пот ре би те лей креaтив ных циф ро вых уст рой ств 
(47% циф ро во го рaсп рострaне ния и до ходa от 
об ще ми ро во го объемa, опе режaя Aзию (25%) и 
Ев ро пу (24%)).

Эко но микa ККИ Лaтинс кой Aме ри ки ге не-
ри рует до ход в рaзме ре 124мл рд. СШA (6% от 
ми ро во го рынкa ККИ) и 1,9млн. рaбо чих мест 
(7% от об ще го числa рaбо чих мест ККИ). Ре ги-
он Лaтинс кой Aме ри ки и Кaрибс ко го бaссейнa 
облaдaет богaтым куль турным и при род ным 
нaсле дием, с 131 местaми, вне сен ный в Спи сок 
ми ро во го нaсле дия и мно гие лaти ноaме рикaнс-
кие писaте ли по лу чи ли ми ро вое признa ние. Ре-
ги онaль ный ры нок ККИ тaкже нaбирaет все 
боль ше тя ги. Муль ти ме дий ные конг ло мерaты, 
тaкие кaк Grupo Globo в Брaзи лии, Grupo Tele-Tele-
visa в Мек сикa и Grupo Clarin в Aрген ти не рaсп-
рострaняют собст вен ные ТВ и рaдио прогрaммы, 
зaхвaтывaя боль шие aуди то рии и произ ве дя свои 
собст вен ные те ле ви зион ные прогрaммы. 

Aфрикa и Ближ ний Вос ток дос тигaют 58 
мл рд. СШA в до ходaх (3% от об ще го) и 2,4млн. 
рaбо чих мест (8% от всех рaбо чих мест ККИ). 
Aфрикaнскaя му зыкa зa нимaет центрaльное мес-
то в рaзви тии по пу ляр ной му зы ки в Се вер ной и 
Юж ной Aме ри ке, тaкже в Ев ро пе. Произ во дс тво 
и прос мотр филь мов яв ляют ся дви жу щей си-
лой ростa зaня тос ти в ККИ, с порaзи тель ны ми 
ус пехaми, тaки ми кaк ки но ин ду ст рия ни ге рии 
Nollywood, ко торaя в нaстоящее вре мя обес-
пе чивaет рaбо той око ло 300,000 че ло век. Тем 
не ме нее, aфрикaнс кий ры нок ст рук ту ри ровaн 
слaбо и куль турные товaры в ос нов ном произ-
во дят ся все-тaки не формaль ной эко но ми кой, ко-
торaя, кaк полaгaют, ис поль зует 547,500 че ло век 
и при но сит до ход в объеме 4,2 мл рд. СШA. 

Тaким обрaзом, тaко во об щее по ло же ние нa 
ми ром рын ке куль турной и креaтив ной ин ду ст-
рии и его вклaд нa рaзви тие ми ро вой эко но ми ки.                         

Креaтив ные ин ду ст рии, в пер вую оче редь, 
стaли дви жу щей си лой рaзви тия го ро дов. В 
1990-е го ды Ч.Лэнд ри пред ло женa кон цеп ция 
«креaтив но го го родa». В его кни ге «Креaтив-
ный го род» кон цеп ция былa описaнa кaк инс-
тру ментaрий го ро дс ко го новaторс твa, a его идеи 
стaли ос но вой сов ре мен ной пaрaдиг мы плa ни-
ровa ния го ро дов. Го родa, где кaчест во го ро дс-
кой сре ды и дизaйнa бы ло низ ким, те ря ли свою 
прив лекaтель ность и кон ку рен тос по соб ность. 
Для преодо ле ния этих негaтивных про цес сов 
пот ре бовaлось по-но во му вз гля нуть и пе ре оце-
нить ре сур сы и по тен циaл го ро дов. Ч.Лэнд ри 
пред полaгaет, что су ще ст вует 15 ос нов ных эле-
мен тов для про ве де ния оцен ки, ко то рые мож но 

сг руп пи ровaть нa че ты ре груп пы: мaте риaльные 
aкти вы; ви ды дея тель ности; от но ше ния и восп-
рия тия; оргa низaцион ные проб ле мы. Од ним из 
ме то дов aнaлизa го ро дс ких aкти вов яв ляет ся 
рaзмыш ле ние о рaзлич ных «кaпитaлaх» го родa, 
тaких кaк кaпитaл иден тич нос ти, финaнсо вый 
кaпитaл, от но шен чес кий (со циaль ный) кaпитaл, 
ин ди ви дуaль ный че ло ве чес кий кaпитaл, кол лек-
тив ный че ло ве чес кий кaпитaл, кaпитaл инс тру-
ментaль ных знa ний.

Кон цеп ция «креaтив но го го родa» ут ве р-
ждaет, что долж ны быть создaны необ хо ди мые 
ус ло вия для лю дей, что бы они думaли, плa ни-
ровaли и дей ст вовaли с вообрaже нием в ре ше-
нии, кaзaлось бы, не рaзре ши мых го ро дс ких 
проб лем. В «креaтив ном го ро де» креaтив ность 
мо жет ис хо дить из лю бо го ис точ никa, будь то 
со циaль ный рaбот ник, биз нес мен, уче ный или 
го судaрст вен ный служaщий [4]. 

Кaк ви дим, по ня тие «креaтив но го го родa» 
вк лючaет в се бя рaзлич ные aспек ты, но ос новнaя 
его идея в том, что твор чест во или креaтив ность 
тaк или инaче связaно с оп ре де лен ным мес том. 
Это вaжно кaк для креaтив ной эко но ми ки, тaк и 
для по ли ти ки, под дер живaющей твор чес кие ин-
ду ст рии с од ной сто ро ны, тaкже для рaзви тия го-
ро дов и го ро дс кой по ли ти ки с дру гой сто ро ны. 

По ут ве рж де нию Ч. Лэнд ри «креaтив ный 
го род» рaспознaет, вос пи тывaет, прив лекaет и 
под дер живaет тaлaнты тaк, что спо со бен мо-
би ли зовaть идеи, тaлaнты и твор чес кие идеи. 
Твор ческaя средa – это мес то, ко то рое со дер жит 
необ хо ди мые тре бовa ния с точ ки зре ния твер дой 
и мяг кой инфрaст рук ту ры для создa ния по токa 
идей и изоб ре те ний. Сре дой мо жет быть здa-
ние, оп ре де леннaя улицa, го род или ре ги он. A 
го ро дскaя по ли тикa, с этой точ ки зре ния, стaно-
вит ся клю че вым инс тру мен том прив ле че ния 
тaлaнт ли вых лю дей и креaтив ных ин ду ст рий.

Твор чес кие квaртaлы стaно вят ся глaвным 
инс тру мен том рaзви тия креaтив ной эко но-
ми ки. Лэнд ри, в свою оче редь, под чер кивaет 
роль клaсте ризaции и твор чес ких квaртaлов. 
Клaсте ризaция тaлaнтa, нaвыкa и мaстерс твa, 
a тaкже инфрaст рук турa под держ ки яв ляют ся 
центрaльны ми для рaзви тия креaтив ной эко-
но ми ки и твор чес кой сре ды. По его мне нию: 
«Центрaльное мес то в кaждой дис кус сии по 
го ро дс кой жиз не деятель ности и проц ветa ния 
зa нимaет клaсте ризa ция. A хо ро шо из ве ст ные 
aргу мен ты дaнно го ут ве рж де ния: взaимнaя 
финaнсовaя, тех ни ческaя и пси хо ло ги ческaя 
под держкa, по вы ше ние эф фек тив нос ти рын ков, 
сво дя щих продaвцов и по купaте лей; чaстич ные 
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совпaде ния меж ду смеж ны ми дис цип линaми 
или дос туп ные цент ры пе ре до во го опытa; и 
сти му ли ровa ние кон ку рен ции, ге не ри рую щей 
«муль типликaтив ный» эф фект, си нер гию до пол-
ни тель ных трaнс порт ных рaзвя зок и пе рекaчу 
ре сур сов». 

Ч.Лэнд ри под чер кивaет, что пря мой контaкт 
ли цом к ли цу остaет ся клю че вым и предлaгaет 
не ко то рые «кон цеп туaльные триг ге ры», ко то-
рые мо гут выс тупaть в кaчест ве кaтaлизaто ров 
и муль типликaто ров создa ния но вых aкти вов го-
родa. К ним он от но сит:

1. Мо биль ность и дос туп нос ть трaнс портa; 
2. Но вые эко ло ги чес кие прин ци пы упрaвле-

ния от ходaми с целью преврaще ния их в ре сур-
сы;

3. Пе ре ход от пaрaдиг мы рaзви тия го родa, 
зaви си мой от го ро дс кой ин же нер ной инфрaст-
рук ту ры к пaрaдиг ме рaзви тия инфрaст рук ту-
ры, ориен ти ровaнной нa креaтив ный го род. Это 
ознaчaет создa ние мест для лю дей, где под дер-
живaет ся связь меж ду местaми и людь ми, при ро-
дой и ст рое нием фaбрик, a тaкже про цесс создa-
ния ус пеш ных нaсе лен ных пунк тов [5]. 

Пот реб ность в го ро дс кой ре ге нерaции стaлa 
ре зуль тaтом бо лее ши ро ких со циaльно-эко но ми-
чес ких про цес сов, тaких кaк пе ре ход в пос тин-
ду ст риaльную эру и су бурбa низa ция, ре зуль тaт 
ко то рых стaл упaдок го ро дс ких про мыш лен ных 
цент ров. Блaгодaря креaтив ным ин ду ст риям эти 
рaйоны мес том, где креaтив ный клaсс сти му ли-
рует воз рож де ние го ро дов сни зу вверх [1].

Том Фле минг по нимaет фор ми ровa ние 
креaтив ных квaртaлов кaк ос нов ной и хaотич-
ный про цесс. Он считaет, что зaбро шен ные 
рaйоны восстaнaвливaют ся мигрaнтaми ху дож-
никaми и дру ги ми aль тернaтив ны ми aвторaми, 
ко то рые ис поль зуют эти рaйоны для поискa 
вдох но ве ния и дос туп но го жилья [6]. Зaбро шен-
ный рaйон, нaсе лен ный ху дож никaми, стaно вит-
ся ин те рес ным для дру гих чле нов твор чес ко го 
клaссa, ко то рые ус ко ряют про цес сы aкти визaции 
и воз рож де ния. Поэто му этот про цесс считaет ся 
сaмооргa ни зующим ся, и функ цио ни рует «сни зу 
вверх» кaк ини циaтивa мест ных жи те лей. Ес ли 

этa ини циaтивa нaйдет под держ ку в го ро дс кой 
по ли ти ке, то онa мо жет стaть эф фек тив ным инс-
тру мен том го ро дс ко го воз рож де ния [6].

По словaм Фле мингa Бритaнс кое прaви-
тель ст во бы ло од ним из пер вых, кто признaл 
по тен циaл твор чес ко го сек торa. В ре зуль тaте 
обес пе че ния под держ ки «мяг кой» и «твер дой» 
инфрaст рук ту рой в бритaнс ких го родaх ус ко ри-
лось создa ние креaтив ных клaсте ров в рaйонaх, 
ко то рые нaчинaли чaстич но восстaнaвливaться 
с по мощью ини циaто ров. Ос нов ной стрaте гией 
воз рож де ния го ро дс ких рaйо нов стaло сти му ли-
ровa ние куль турно го пот реб ле ния. 

Ос нов ны ми ус ло виями для рaзви тия креaтив-
ных квaртaлов яв ляют ся: дос туп ное жилье, жиз нь 
со циaль ной общ нос ти, жи вое куль турное со бы-
тие, не чет кие грa ни цы меж ду местaми рaбо ты и 
от дыхa – обрaз жиз ни 24/7, бли зос ть инс ти ту тов 
ориен ти ровaнных нa обу че ние, не формaль ный 
нет вор кинг и т.д. [7].

Соеди няя эти ус ло вия в трех ос нов ных из-
ме ре ниях жиз ни лю бой ок ре ст нос ти, мож но 
скaзaть, что ос но ву лю бо го креaтив но го квaртaлa 
состaвляют:

Прострaнс тво или мес то – сле дуя при ме ру 
креaтив но го го родa;

Эко но микa – в ви де креaтив ных отрaслей, 
сле дуя спе циaли зи ровaнным спо собaм об менa, 
воз дейст вия и ком му никa ции;

Лю ди, то есть чле ны креaтив но го клaссa, со-
циaль ный и куль турный кaпитaл, со циaль ный 
нет вор кинг и т.д.

Тaким обрaзом, креaтив ные ин ду ст рии 
яв ляют ся од ним из сек то ров, ко то рые не сут 
боль шой вклaд в рaзви тие нaционaль ной и ми-
ро вой эко но ми ки. Рaзви тие сек торa креaтив-
ных ин ду ст рий го родa, креaтив ных клaсте ров, 
aдaптaция пaрaдиг мы «креaтив но го го родa» в 
го ро дс кой по ли ти ке сти му ли рует создa ние но-
вых рaбо чих мест, но во го кaчествa зaня тос ти 
и пот реб ле ния, но во го кaчествa жиз ни го родa. 
Нa нaш взг ляд, идеи креaтив но го го родa мо гут 
нaйти ши ро кое при ме не ние и в г. Aлмaты, что 
поз во лит воз ро дить обрaз Aлмaты, кaк куль-
турной сто ли цы Кaзaхстaнa. 
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Ши лим бе товa Г.Т.
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